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Introducao

0S5 NOVOS

DONOS DA BOLA

a faz um tempo a comunicacao em geral

deixou de ser uma via de mao tnica na

qual o veiculo expunha seu conteado para
o publico e pronto, a relacao morria por ai, salvo
raras interacoes com os leitores, ouvintes e te-
lespectadores.

Ha cerca de vinte e poucos anos, ainda tinha-
mos a disposicao apenas as midias tradicionais
como jornais, revistas, radio e TV. Com o cresci-
mento da internet nos anos 90, a via de mao tni-
ca comecou a ganhar a faixa dupla, mas ainda de
forma timida. No inicio dos anos 2000 os sites e
blogs se proliferaram, mas foi s6 com o avanco
da banda larga, do mobile e a chegada estron-
dosa das redes sociais que a via se tornou um
grande complexo viario, onde a noticia, o entre-
tenimento e a publicidade tem ponto de partida,
mas nao tem destino certo.

Vamos tomar como exemplo um furo de re-
portagem num telejornal. Em tempo real ele é
comentado e debatido nas redes sociais, no dia
seguinte temos artigos com criticas positivas e
negativas em blogs e sites que também sao com-

partilhadas. Videos sobre o assunto pipocam no
YouTube, outros espalham-se pelo Whatsapp.
Devido a grande repercussao, radios, jornais,
revistas e canais de TV comecam a abordar o
assunto com mais énfase, grupos pré e contra
argumentam em todos os sites, blogs e redes
possiveis, eventos para debater e protestar sao
marcados por toda parte e ai por diante.

O mesmo acontece com uma cena de novela,
um evento esportivo ou com uma peca/acao pu-
blicitaria. Basta um estopim e a explosao esta
garantida.

As novas midias empoderaram o cidadao co-
mum, deram amplificadores as vozes que antes
nao tinham alcance, as novas tecnologias per-
mitem o compartilhamento de conhecimento
(knowledge sharing) por meio de sites, blogs, vi-
deos e documentarios a respeito dos mais varia-
dos temas. A mesa de bar agora tem quilémetros
de extensao e nela estao sentadas pessoas de cul-
turas, racas, sexos, crencas e condicoes sociais
diferentes, falando sobre assuntos diversos.

Os veiculos perderam a condi¢ao de donos da
bola e estao se adaptando a nova realidade. Da
mesma forma, as empresas, muitas vezes aos
trancos e barrancos, estao percebendo a impor-
tancia em ser cada vez mais verdadeiras e res-
ponsaveis ao agir e ao falar com seus clientes e a
sociedade.

Este novo cenario de livre informacao, debate
e producao de contetido é um solo fértil para o
MKT do BEM. A tendéncia é que ele se desen-
volva, e rapido.



0 MKT DO BEM
E O FIM DA ERA

“ah, 1sso nao passa de puro marketing’.

Quantas vezes vocé ja disse ou escutou
a expressao “ah, isso nao passa de puro
marketing” ou “isso para mim é s6 marke-
ting”? A culpa pela deterioracao da palavra
marketing é dos proprios profissionais de
mkt, publicitarios, empresas e partidos po-
liticos que por décadas se utilizaram dele
de forma abusiva, em beneficio de seus
produtos, servicos ou discursos, propa-
gando muitas vezes mentiras e minando
a confianca dos cidadaos/consumidores/
eleitores, que passaram a encarar o termo
como sinonimo de falsidade, embuste, ma-
nipulacao e oportunismo.

Vamos combinar o seguinte, ao invés de
dizer “isso estd me cheirando a marketing”,
daqui em diante diga “isso estd me chei-
rando a marketing antigo”. Porque ¢é exa-
tamente isso o que seu faro esta sentindo,
cheiro de coisa velha, que esta perdendo a
validade, perdendo a forca e o espaco para
dar lugar a uma nova forma de pensar e
agir de empresas que realmente estao pen-
sando em um mundo melhor, dispostas a
adotar o Marketing do Bem.

Mas afinal, o que
@ 0 MKT do Bem ®



MKT do Bem é um mindset (modelo men-
tal) que age diretamente nos valores, nas
politicas administrativas e de governan-
ca de uma empresa e em suas relacoes

com clientes, colaboradores, parceiros,

fornecedores, Investidores, governo e to-

dos os stakeholders envolvidos, a fim de:

SER MELHOR HOJE DO
QUE FUI ONTEM

MKT do Bem é capaz de mudar a razao de existir de

uma empresa e transformar seus produtos e servi-

cos. Diferentemente do mkt convencional (ou an-
tigo), ele nao atua apenas nos 4Ps, ele constitui o DNA do
negocio e serve de baliza para todas as decisoes, ao longo de
toda a cadeia.

O MKT do Bem ¢ aplicavel a qualquer negobcio, alguns ja
nascem com o DNA mais preparado, outros precisam en-
contrar um proposito real e ajustar uma série de processos.
E comum que que ele seja implantado gradualmente sendo
que, até empresas ja muito avancadas no assunto, sempre
tenham algum ponto fragil a melhorar. E possivel tracar um
plano de longo prazo seguindo a logica - ser melhor hoje do
que fui ontem, ser melhor amanha do que fui hoje.

E importante ressaltar que a maioria das empresas que

 diminuir seu impacto ambiental
lf] « aumentar seu impacto social positivo

« melhorar a qualidade do seu produto/servico em
prol do consumidor

sociedade e o planeta e que ndo sejam feridos em
prol do lucro.

« criar uma relacao verdadeira e transparente com

@ « estabelecer propdsitos reais que beneficiam a

clientes, parceiros e funciondrios

SER MELHOR AMANHA DO
QUE FUI HOJE

ainda nao se encaixam no MKT do Bem sao muito boas e
corretas. Elas empregam varias pessoas, pagam 0s impos-
tos, possuem um produto/servico de boa qualidade, se rela-
cionam de forma satisfatoria com os clientes. Mas este novo
pensamento do qual estamos falando enxerga além, coloca
as empresas como protagonistas da mudanca na sociedade
e no planeta e isso exige um comprometimento e atitudes
para além do basico.

Sabemos que nao é de um dia para outro que se salva o
mundo. Por outro lado, nao é apenas realizando uma acao
social ou ambiental pontual ou “de fachada” e divulgando-a
a esmo, que sua empresa se torna DO BEM. Quando isso
acontece, voltamos a sentir aquele cheiro de MKT Antigo,
aquela suspeita de que esta rolando um belo Greenwashing!




Greenwashing é mais um fruto do MKT Antigo,
aquele que usa de suas estratégias apenas em be-
neficio da propria empresa.
Greenwashing, ou lavagem cerebral verde, é a “arte” de pa-
recer legal, sem ser efetivamente. A expressao é mais comu-
mente utilizada nos casos que envolvem o meio ambiente,
mas preferimos adota-la sempre que detectamos algo que
fere o MKT do Bem em qualquer que seja a esfera.

Fique atento, sempre que perceber uma contradicao,
mentira ou desiquilibrio entre divulgacao e beneficio real,
ligue a sirene do Greenwashing Detected.

Alguns exemplos claros de Greenwashing e a resposta do
verdadeiro MKT do BEM.
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GREENWASHING

Uma empresa de tecnologia é exemplo no mundo todo pe-
los beneficios e regalias que oferece aos seus funcionarios
diretos, mas terceiriza a producio de algumas pecas para
empresas do exterior que tratam seus funcionarios prati-
camente como escravos.

MKT DO BEM

Primeiramente adote uma politica sustentavel na contra-
tacao de terceiros para evitar casos de trabalho abusivo. Se
voce quer ser realmente do bem, nao apenas cumpra o que
as leis trabalhistas do pais exigem (muitas vezes a exigéncia
é baixa demais), v4 além, ofereca aos funcionéarios tercei-
rizados alguns dos beneficios de seus funcionarios diretos,
afinal, ndo parece do bem ter funcionarios sorridentes no
primeiro mundo e outros sofrendo no terceiro.

a

GREENWASHING

Uma empresa de refrigerantes incentiva o esporte, patroci-
na corridas de rua enquanto seu produto causa obesidade,
diabetes, etc.

MKT DO BEM

Incentivar o esporte é sempre bom, é melhor uma empresa
de refrigerantes que incentiva o esporte do que uma que
nao o faz. Ok, mas vamos reforcar: o MKT do BEM nao se
contenta com falsas intencoes. Empresa de refrigerantes,
voceé quer ser realmente legal? Entao vamos la: a partir de
agora transfira uma boa parte da sua verba de comunica-
cao para pesquisa e desenvolvimento e torne seu produto
menos prejudicial ou até benéfico a saude se for possivel.
Diversifique sua linha de produtos e crie bebidas realmente
saudaveis, invista nestas bebidas, use toda sua estrutura de
PDV, logistica e comunica¢ao para tornar estes produtos
“carros-chefe” da empresa para que ela nao dependa finan-
ceiramente apenas dos que siao prejudiciais. Ai sim pode
ficar a vontade para incentivar o esporte, a alimentacao
saudavel e o combate a obesidade.



174%

dos brasileiros estao
dispostos a comprar
produtos de empresas
com programas

sustentaveis.

O lucro como ,
consequencia e nao
como fim. )

Afinal de contas, MKT do Bem e lucro combinam? Mas é claro que
sim!! Veja a seguir alguns dados e pesquisas que mostram que o
MKT do Bem ja nio é s6 tendéncia.

.t

LUCRO DO BEM E BOM 77%
PARA TODOS

Fonte: Nielsen (2012)

E melhor que uma empresa do bem tenha lucro do que uma empresa que nao
é do bem. Seguindo este pensamento, mais pessoas estarao dispostas a consu-
mir seu produto/servico, fazendo com que seu lucro aumente.

ag@ta’afhee]a



QUEM E DO BEM LUCRA QU
LUCRARA MAIS

O MKT do Bem cria uma relacao de troca e confianca entre empresas e consumidores. A
fidelizacao neste caso é muito mais real e forte e isso gera algumas consequéncias positi-
vas para as empresas, como mais estabilidade em momentos de crise e mais facilidade em
conseguir crédito e investimentos (justamente por serem mais estaveis).

@70%

dos investidores brasileiros preferem as
companhias que se preocupam com a
sustentabilidade.

Fonte: Nielsen (2012)

Pesquisa da Universidade Harvard concluiu
que, no periodo estudado de 1992 a 2010, as
empresas sustentaveis deram muito mais
lucro do que as nao sustentaveis.

Fonte: Instituto Ethos

0 LUCRO DO MKT DO BEM NAO VEM

apenas da venda e sim de todo o processo.

Quando a empresaimplanta o MKT do Bem de forma ampla,
ela ganha em varios aspectos, por exemplo:

Quem utiliza melhor os recursos naturais sem desperdicar, conseguindo
reciclar e reutilizar, baixa os custos de producao;

Quem investe no colaborador tem menos turnover, pessoas produzindo
mais e melhor e uma melhora na imagem da empresa de dentro para fora;

Empresas sustentdveis terdo cada vez mais incentivos fiscais do Gover-
no como a facilidade de crédito e a isengdo de alguns impostos.




TRILHOES
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0 indice de SRI, Sustainable and Responsible Investing, (Investimentos Sustentaveis e
Responsaveis) cresceu de menos de 1 Trilhdo em 1995 para mais de 6,5 Trilhdes em 2014.

® 71%

dos brasileiros afirmam que prefeririam

Fonte: US SIF Report, 2014 / Analises equipe GVces

Bolsas de Valores que ja possuem indices
baseados em critérios de sustentabilidade:
EUA, Espanha, Alemanha, Reino Unido, Franca,

trabalhar em uma empresa socialmente

responsavel. (contanto que seja um salario
Indonésia, India, Australia, Africa do Sul, China,

Canada, México, Turquia e Brasil

compativel com o atual)

Fonte: Nielsen (2012)

BILL GATES acaba de reafirmar que concentrara seu dinheiro apenas
em empresas que colaboram com o planeta. Sua fundacao anunciou o
rompimento com marcas como o McDonald’s e a Coca-Cola. Da em-

presa de fast-food, Gates retirou U$ 1 bilhdo em acdes. Da Coca-Cola,
algumas centenas de milhdes de dolares. Outra que entrou na lista de

cortes de Gates foi a petrolifera Exxon.




O MKT do
Bem levado
a serio

0 MOVIMENTO NASCEU NOS EUA HA
MAIS DE DEZ ANOS E HOJE CONTA COM:

160 37

empresas  paises

entre elas a brasileira Natura e a
americana Ben & Jerry's.

Sistema B é uma grande prova de que o MKT do
O Bem existe e esta crescendo. Trata-se de um mo-

vimento global que pretende redefinir o conceito
de sucesso nos negocios e identificar empresas que utili-
zem seu poder de mercado para solucionar algum tema
social e ambiental.

O objetivo é unir nao s6 as melhores empresas DO mun-
do, mas sim, as melhores empresas PARA o mundo. O
“B” é uma referéncia aos beneficios sociais e ambientais
que as empresas participantes se propoem a oferecer.

Para receber o certificado B, as empresas precisam pas-
sar por uma espécie de auditoria que avalia uma série de
politicas e praticas relacionadas a governanca, sociedade,
funcionarios e meio ambiente.

4 Y
O primeiro passo para o tirar o selo

é responder a um questionario que ira
gerar uma nota para a sua empresa.

CLIQUE PARA ACESSAR



http://goo.gl/E52OgM

TEMOS DOIS FATOS CLAROS:

prarem um novo.

6: 3 Produtos quebrando facil e for¢ando as pessoas a com-

+ Produtos, softwares e hardwares tornando-se obsole-
H D E 5 D I_ E 5 E E I'I.I E I H tos e deixando as pessoas obcecadas pelo novo, pelo
¢ ultimo modelo, passando a considerar seus bens ultra-

passados e descartando produtos quase novos.

FROGRAMADAR E O

QUE ACARRETAM DUAS CONSEQUENCIAS:

Aumento da cultura do consumismo, da busca por sta-

E D H 5 LI H I 5 H D tus, prazer e felicidade através do consumo.

Toneladas de lixo sendo descartadas sem que sejam
Nao poderiamos deixar de tratar deste assunto, uma vez que ele im- reaproveitadas, geralmente em paises de terceiro

pacta tanto a sociedade quanto o meio ambiente. mundo que recebem containers de lixo todos os dias.
E uma questdo delicada visto que o sistema capitalista como um
todo é voltado para o lucro. No entanto, é hora de parar para re-
fletir: lucro a qual custo? Antes de tentar sugerir solugoes, vamos
esclarecer: o que é Obsolescéncia Programada? Veja estas frases:

Nossa, na minha época as maquinas de lavar nao quebravam
assim por qualquer motivo.

Acabaram de lancar o celular XY7.0, acho que vou comprar

porque o meu XY6.5 ja esta ultrapassado.

Fui consertar o computador, mas no final era mais barato
comprar um novo.

QUANDO ESCUTA ALGO DO TIPO, VOCE
ESTA VIVENCIANDO A OBSOLESCENCIA
PROGRAMADA.

COMO COMBATER ESSES FATOS?

mudar este cenario, muitas atitudes podem ser tomadas por empresas

Nao existe uma resposta pronta de como o MKT do Bem pode ajudar a @
nos mais diversos setores, abaixo algumas sugestoes




agmcl

a

Se as empresas levassem a sério a logistica reversa, sendo responsaveis por recolher todos os pro-
dutos em desuso e reaproveitando-os de alguma forma, certamente diminuiriamos o impacto am-
biental.

Empresas de celular e computador poderiam entrar em um acordo do bem para padronizar pecas

como carregadores de bateria diminuindo o niimero de carregadores produzidos e jogados fora to-

dos os anos. O tempo entre o lancamento de um aparelho e sua nova versao poderia ser estendido,
além de trazer melhorias reais e todas de uma vez, nao uma a cada semestre.

Escolas podem e devem ser grandes aliadas na construcao deste novo jeito de pensar, elas podem

colaborar de varias formas, uma delas seria colocando em suas grades assuntos como consumismo

e sustentabilidade, mas de forma séria e profunda (nao aulinhas sobre reciclagem). Falaremos deste
assunto num topico a parte.

Essa histéria toda da obsolescéncia programada comecou
por volta de 1920 quando criou-se um cartel de indiustrias de
lampada para diminuir a tempo de vida delas. Confira tudo no

documentario “Obsolescéncia Programada” (The Light Bulb

Conspiracy) da cineasta alema Cosima Dannoritzer.
Vejanaultimapagina anossa sugestao de filmografia.




O papel da Comunicacao
no MKT do Bem

Pense na imagem que vocé tem das empresas, na admira¢ao que tem por algumas
marcas. Agora pense que muitas delas estdao longe de se encaixar no Mkt do Bem,
mas mesmo assim vocé consome seus produtos e servicos e tem uma relagdo de
afeto por elas.

A comunica¢do tem esse poder de transformar uma simples bebida em alegria, ami-
zade, sonho ou um ténis em superacgao, paixdo orgulho.

Agora imagine toda esta criatividade atrelada ao MKT do Bem, divulgando inicia-
tivas verdadeiras, produtos sustentaveis, empresas que se importam com o planeta.
O poder de cativar ¢ ainda maior e, neste caso, por motivos que fazem realmente

diferenca em sua vida.

INVESTIMENTO MANUTENCAO

CONSISTENCIA

B Mkt convencional | Mkt do Bem

~ >
/'\

A lmagem de Marca
no MKT do Bem

A construcao da imagem de marca consome milhdes das empresas, nao ¢ facil atre-
lar conceitos, valores e sensagdes aos seus produtos e servigos e fazer com que isso
tudo entre no imagindario das pessoas. Neste momento surge outra vantagem do
MKT do Bem: ¢ mais simples, mais rapido e barato construir a imagem quando se

tem algo verdadeiro a dizer e que tem impacto positivo na vida das pessoas.

ag@tahﬁteela



ALGUMAS DIRETRIZES

A transparéncia e a verdade sao a base do MKT do Bem, por isso a comunica¢do

nao pode fugir a regra. Lembre-se que isso ndo vale apenas para os clientes, mas

para todos parceiros, funcionarios e stakeholders envolvidos.

Seja franco ao se comunicar com seus publicos, ndo omita

informacgoes importantes, nem diga meias verdades, seja o

mais real possivel e esteja aberto ao didlogo.

E comum dizer que mentira tem perna curta. No mkt (ainda mais com o livre
trafego de informacao nas redes), além de ter perna curta, ela anda para
trds, pois é exatamente isso o que ela vai faz com empresas que comunicam
de forma irresponsavel. Nao force uma storytelling que ndao se sustenta,
temos exemplos recentes de grandes gafes neste sentido. Muito melhor do que

inventar uma historia falsa é criar uma real.

MKT DO BEM = SER
MKT ANTIGO = PARECER



Vivemos numa bolha, estamos dentro de uma rotina maluca e dificilmente
nos perguntamos a razao das coisas, por que vivemos assim e nao assado,
por que comemos isso e ndo aquilo. Para muitas institui¢coes e empresas é
interessante que a gente continue assim, sem questionar. Mas as empresas
que praticam o MKT do Bem trazem novidades que as vezes custamos a

entender, simplesmente porque elas nos tiram um pouco da bolha. Por este
motivo, a comunicacdo precisa ser informativa, levando contetido relevante
ao publico para que ele possa comecar a dominar o assunto em questao e se

empoderar de suas decisoes.

A relacdo entre empresa e cliente no MKT do Bem tem que ser a mais estreita
possivel, ndo importa se a sua companhia é gigante ou pequena, ela precisa
ser sempre acessivel, tanto no pré como no pés-venda. Explore os canais de

didlogo com seu cliente (chat, telefone, redes sociais), ndo se contente com
as midias tradicionais, promova eventos, encontros , hangouts. Utilize uma
linguagem e uma postura coloquial, faca com que todos sintam-se a vontade
e esteja aberto a criticas, opinioes e seja humilde para efetuar mudancas ou

assumir erros.

Isso nao é uma diretriz, é o que se espera de qualquer tipo de comunicacdo ou
publicidade, mas infelizmente ndao é o que acontece, todos os dias vemos va-
rios exemplos que contrariam este principio bdsico. Nao da mais para achar

que piadas ou situacoes sexistas, racistas, homofobicas ou qualquer outro
tipo de preconceito sao normais e que quem reclama (geralmente a parte

agredida) esta exagerando.

@ °
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E posstvel ser verdadeiro, transparente, livre de preconceitos e ainda assim
ser criativo. Confiamos na capacidade dos publicitarios em ter ideias bri-
lhantes e engracadas sem que precisem usar muletas (leia-se piadas/ideias
prontas e estereotipadas). A criatividade é essencial, ainda mais no MKT do
Bem, pois é preciso chamar a atencdao do piiblico muitas vezes para assun-
tos novos, sérios e complexos. Muitas empresas Do Bem sdo pequenas, estao
comecando, ndao possuem grandes verbas e precisam da criatividade para

conseguir a atencdo do seu publico.



O papel do

RH NO MKT DO BEM

MKT do Bem comeca de dentro para fora, uma em-

presa que é legal com seus clientes, mas nao com seus

funcionarios nao pode ser uma empresa Do Bem, no
maximo esta praticando o Greenwashing.
Antigamente um funcionario feliz era aquele que tinha um em-
prego estavel e um bom salario pago em dia. Fora isso, o que
ele podia esperar era ser promovido depois de anos de traba-
lho. E possivel que ele nio fosse realmente feliz, mas aquele
era o padrao, nao havia mais o que desejar, entao ele dava-se
por satisfeito.

Com o passar dos anos, novas questoes
entraram na balanca, entre elas:

AUTONOMIA

Ter espaco para pensar e propor, saber que suas ideias
serao levadas em conta, independentemente do nivel do
seu cargo.

APRENDIZADO

Oportunidade de crescer pessoal e profissionalmente, li-
dar com situagoes desafiadoras e se relacionar com pro-
fissionais que somem ao seu conhecimento.

INCENTIVO

Reconhecimento pelo esfor¢o e dedicagao de um funcio-
nario ou equipe. Ha varios niveis de reconhecimento, do
verbal, passando por premiacoes e comissoes por atingi-
mento de metas, até promocoes de cargo.




PROPOSITO

Ultimamente um novo tipo de pensamento vem ganhando forca, além de
abranger as boas praticas citadas anteriormente, ele defende que a melhora

na satisfacao e no desempenho de funcionarios e equipes esta estritamente
ligado a existéncia de um proposito.

Para que este pensamento seja colocado em pratica é preciso:

=

1 Que cada vez mais empresas possuam um proposito claro 2 Que os modelos de contratacao dos RHs e seus processos

que traga beneficios para a sociedade e o planeta de algu-
ma forma e faga os funcionarios sentirem-se orgulhosos e
parte de algo maior.

seletivos evoluam a ponto de identificar afinidades reais
entre empresa e candidatos, muito além dos testes gene-
ralistas e massificados de hoje.

ag&tc«
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AS
ESCOLAS
E O MKT

DO BEM




As escolas precisam adotar o MKT do Bem e comecar a pen-
sar em como melhorar seu servico, como entregar de fato
um cidaddo consciente nas questoes ambientais e sociais.

Nao estamos falando apenas em dar algumas aulas sobre
o assunto (isso pode ser considerado um tipo de Green-

washing), estamos falando em dar o exemplo, literalmente.

A seguir estao apenas alguns pontos, queremos fa-
lar mais profundamente sobre este assunto, talvez
num outro ebook, podendo contar com a ajuda de
profissionais da area.

SUSTENTABILIDADE

E comum os alunos terem aulas sobre reciclagem, meio ambiente, ve-
rem cartazes espalhados pela escola dizendo para economizarem luz e
agua. O que nao é normal é encontrar uma escola que possui captacao
de agua da chuva (nao s6 para lavar o patio), energia solar, uma horta
que abastece parte das refeicoes, uma escola que evita o desperdicio
de papel utilizando os meios digitais para emitir relatérios, documen-
tos, pagamentos, uma escola que incentiva um deslocamento mais
consciente, com caronas entre os pais, estacionamento para bicicleta,
incentivo para quem vai a pé, ou uma escola que neutraliza o carbono
emitido em sua operacao comprando créditos de carbono, etc.
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ALIMENTACAO

Ha tempos o assunto alimentacao vem sendo
negligenciado na maioria das escolas. A ma
alimentacao é a grande epidemia do nosso
tempo, responsavel pelo aumento nos indices
de obesidade e nos casos de diabetes, cancer,
problemas cardiacos, etc. Vivemos numa so-
ciedade patrocinada pela industria farma-
céutica e, como tal, ndo nos importamos em
evitar as doencas, mas sabemos de cor quais
sao os remédios para trata-las. De novo, em
sala de aula, aprendemos que é importante
ter uma alimentacao balanceada, porém o
discurso vai por agua abaixo quando toca o

sinal do recreio. Pouquissimas escolas tém a
coragem de assumir a responsabilidade pela
alimentacao dos seus alunos e controlar tan-
to o que se vende nas cantinas como o que se
traz de casa. A maioria se esconde atras da
desculpa de que valoriza a liberdade e a livre
escolha, o problema é que sem informacao
nao existe escolha consciente. Entao que tal
comprar esta briga e passar a investir em au-
las, palestras e orientacao nutricional tanto
para alunos como para os pais e oferecer ape-
nas opc¢oes saudaveis dentro de seus muros?



DEMAIS CURSOS

Praticamente todos os cursos possuem aulas de mkt, mesmo que superficiais. Mas ndao é sé neste
momento que eles podem incluir o MKT do Bem, cada curso tem suas especificidades, por exemplo:

=5

=4

O
ENGENHARIA CIVIL MEDICINA E SAUDE EM GERAL

Construcoes sustentaveis, materiais reciclados, desen- Enfase em medicina preventiva e alimentacao como formas
volvimento das comunidades do entorno, reducao dos de evitar doencas, gestao sustentavel de hospitais e consul-

impactos ambientais. torios, trabalho so6lido com comunidades carentes por parte
dos profissionais, clinicas e hospitais particulares.

As Faculdades também podem funcionar cada vez mais como incubadoras
de ideias, projetos e pesquisas que extrapolem o ambiente académico e facam
diferenca de fato no mercado e na sociedade.




CONFIRA A SEGUIR ALGUNS CASES

de MKT do Bem em que tivemos o prazer de participar.

Linha de Cosmeéticos de alta performance
e livre de quimicos nocivos.

+ INCRIVEL+
MKT do Bem
Traz a tona um assunto pouco conhecido, o fato de 99% dos

cosméticos possuirem quimicos nocivos que causam uma serie Rinais alta tecnologia, livre d
quimicos nocivos. Sim, é possivel.

de danos a saide. Além dos produtos com férmula limpa, sem

Nio contém

. . . . - b , historias pra
testes em animais, oferece muita informacéao sobre o assunto de 5 ol D)

hoi dormir

B Ry |

forma leve e divertida.

250ml : cleza e salde
Acesse -



www.utopiacosmeticos.com.br
www.agenciafreela.com.br/cases/utopia
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O RENASCIMENTO o

DO PARTUO

Documentario que retrata a grave realidade
obstétrica mundial e sobretudo brasileira.

MKT do Bem

Aborda um assunto tabu, a quantidade alarmante de cesarianas
ou de partos com intervencdes traumaticas e desnecessarias.
Traz informac¢ao a milhares de méaes que buscam por um parto
mais humanizado e esta colaborando aos poucos com a mudan-
¢a do cenario no Brasil.

Acesse
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O RENASCIMENTO
~DOPARTO

E ERICA DE PAULA E EDUARDO C
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www.orenascimentodoparto.com.br
www.agenciafreela.com.br/cases/orp

Plataforma de relacionamento entre
empresas e candidatos

MKT do Bem

Desenvolve um processo seletivo profundo e diferenciado a fim
de que haja cada vez mais um alinhamento entre o proposito de
cada individuo e o da empresa em que ele pretende atuar.

Acesse
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Ser Elétvo
O SER ELETIVO
E DIVIDO EM ETAPAS
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www.sereletivo.com.br

okena -

A agua que retorna a sua origem

Empresa de tratamento de efluentes
industriais e residuos liquidos

MKT do Bem

Além de possuir certificado do Sistema B (selo que atesta o com-
prometimento da empresa com a sustentabilidade em varios ni-
veis), seu core business é totalmente do bem, pois consiste em
limpar a d4gua usada em industrias diversas e devolvé-la limpa ao

meio ambiente.

Acesse

PARTE DO MOVIMENTO QUE ESTA
CONSTRUINDO UMA NOVA
ECONOMIA - COM PESSOAS,
PLANETA E PROSPERIDADE EM
EQUILIBRIO E HARMONIA.
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www.okena.eco.br

Uma das maiores ONGs mundiais em
defesa do planeta

MKT do Bem

Criamos a campanha de protecdo aos oceanos “Entre Nessa
Onda” que tinha como objetivo principal aumentar o numero e
a extensdo das areas marinhas protegidas. Informagdo e comuni-

cagio de impacto para chamar a atengao.

Acesse
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www.greenpeace.org.br
www.agenciafreela.com.br/cases/greenpeace
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CASA JOSE COLTRC A 5. A_A

ONG situada no Capao Redondo
em Sao Paulo

MKT do Bem

Oferece a comunidade da regido a oportunidade de novos co-
nhecimentos através de cursos de capacitagdo, programas de ge-
racdo de renda familiar, orientacdo da crianca e do adolescente,

visando a integrac¢ao do individuo na sociedade.

Acesse

Preencha sua vida ajudando outras. Doe. tasajosecoltro.com.br

ag@tahf&eela


www.casajosecoltro.com.br
www.agenciafreela.com.br/cases/coltro

SUGESTAO DE FILMOGRAFIA DO BEM

(clique para assistir ao trailer)
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SUGESTOES DE CLIQUE PARA BAIXAR OUTROS

palestras no TED (clique) conteiidos da Agéncia Freela
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0 MKT de Contetdo voltado para resultados!

Dan Barber: Como me Ray Anderson sobre a logica

apaixonei por um peixe empresarial da sustentabilidade


www.youtube.com/watch?v=d4b75P7eNfM
www.youtube.com/watch?v=251qoGOqpdk
orenascimentodoparto.com.br/#/trailer
www.youtube.com/watch?v=zrlbPLktS2A
www.youtube.com/watch?v=h0_NrMvHMrA
www.youtube.com/watch?v=jWMw_NWBaQ8
www.youtube.com/watch?v=fuN09KENCHA
www.youtube.com/watch?v=aCUbvOwwfWM
www.ted.com/talks/dan_barber_how_i_fell_in_love_with_a_fish?language=pt
www.ted.com/talks/ray_anderson_on_the_business_logic_of_sustainability?language=pt
http://goo.gl/zqBqKx
http://goo.gl/RikyC4

Bruno Bianchini Pedro Borelli

bruno@agenciafreela.com.br pedro@agenciafreela.com.br

SOMOS SOCIOS DA AGENCIA FREELA

Agéncia multiplataforma com mais de 11 anos de experiéncia nos mais diversos
mercados. Estamos realmente dispostos a dar uma guinada em nossa vida pro-
fissional e focar cada vez mais em clientes com os quais nos identificamos e que es-
tejam alinhados ou dispostos a trabalhar com os principios do MKT do Bem.
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www.agenciafreela.com.br
11 4323 4273




